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PRESSEMITTEILUNG

Kreuzfahrt-Trends: Fluss im Kommen,
klrzere Dauer, preisbewusste Gaste

Kreuzfahrt-Portal e-hoi prasentiert reedereitibergreifende Analyse von
Buchungsverhalten und Gastestruktur im ersten Halbjahr 2014

Frankfurt, 14. August 2014 - GroRBerer Anteil an Flusskreuzfahrten, kirzere
Reisedauer, preisbewusste Gaste: e-hoi, das umfassende Buchungsportal fir
Kreuzfahrten weltweit, veroffentlicht mit seinem Kreuzfahrt-Bericht 2014 eine
umfassende, reedereilbergreifende Analyse des Buchungsverhaltens und der
Gastestruktur fur Kreuzfahrten im ersten Halbjahr 2014. Ausgewertet wurden
Buchungen auf www.e-hoi.de zwischen 1. Januar und 30. Juni 2014 mit Reiseantritt
ab Januar 2014 im Vergleich zum selben Zeitraum des Vorjahres.

Ein auffalliger Trend: Eine verkirzte Reisedauer. Kreuzfahrten werden vermehrt als
Schnupper- und Kurzkreuzfahrten angeboten und gebucht. Hochseekreuzfahrten
dauern 2014 im Schnitt 9,8 Tage und sind somit drei Prozent kirzer als im Vorjahr
(2013: 10,1 Tage). Noch auffalliger ist der Trend bei den Flusskreuzfahrten: Sie
dauern 2014 im Schnitt sieben Tage (2013: 7,9) und verkiirzen sich damit um elf
Prozent.

Insgesamt wuchs der Anteil der Flusskreuzfahrten an den Gesamtbuchungen auf
e-hoi.de im Vergleich zum Vorjahr um 43 Prozent. Flusskreuzfahrten machen damit
aktuell zehn Prozent der Kreuzfahrt-Buchungen auf dem Portal aus. Einen der
Grinde daflr sehen die Kreuzfahrt-Spezialisten in den sinkenden Preisen fir
Flusskreuzfahrten: Wahrend sich der durchschnittliche Reisepreis pro Person bei
Hochseekreuzfahrten mit 1.266 Euro (2013: 1.261 Euro) relativ konstant halt, zahlen
Flusskreuzfahrer 2014 mit 805 Euro durchschnittlich 24 Prozent weniger pro Reise
und Person (2013: 1.065 Euro).

Zum Teil ist diese Preisreduktion auf eine erhebliche Verkirzung der
durchschnittlichen Reisedauer zuriickzufihren, aber auch pro Reisetag zahlen
Flusskreuzfahrer in diesem Jahr immerhin fast 14 Prozent weniger als 2013: ein Tag
auf dem Fluss kostet durchschnittich 110 Euro (2013: 127 Euro). Liegt der
durchschnittliche Reisepreis pro Person bei Hochseekreuzfahrten zwar deutlich
héher als bei Flusskreuzfahrten, unterscheidet sich der Reisepreis pro Tag zwischen
Hochsee- und Flusskreuzfahrt nur wenig: Ein Tag auf hoher See kostet dieses Jahr
durchschnittlich 117 Euro (2013: 115 Euro).

Auch die Wahl der Preiskategorie beeinflusst die durchschnittlichen Reise- und
Tagespreise: Besonders bei den Flusskreuzfahrten ist ein Trend zu preisginstigen
Kategorien zu beobachten. Hier gab es 2014 in der Kategorie Budget* einen
deutlichen Anstieg auf 72 Prozent des Buchungsanteils (2013: 54 Prozent). Die
hohere Kategorie Standard* ist hingegen um fast 41 Prozent auf 16 Prozent
Buchungsanteil gesunken (2013: 27 Prozent Buchungsanteil). Die Flusskreuzfahrer
geben 2014 also, wie oben bereits festgestellt, deutlich weniger Geld pro Tag aus.


http://presse.e-hoi.de/kreuzfahrtbericht-2014
http://www.e-hoi.de/

E-Noi

Bei den Hochseekreuzfahrten liegt der gréf3te Anteil der Buchungen sowohl 2013 als
auch 2014 in der Kategorie Budget. Fur 2014 ist in dieser Kategorie ein leichter
Ruckgang um drei Prozent auf 66 Prozent (2013: 68 Prozent Buchungsanteil) zu
verzeichnen, dafur ist der Buchungsanteil in der Kategorie Standard um circa 17
Prozent auf 21 Prozent (2013: 18 Prozent Buchungsanteil) deutlich angestiegen. Die
hochpreisigen Buchungskategorien verzeichnen dagegen jeweils einen leichten
Ruckgang.

Auffallig ist die Altersstruktur der verschiedenen Preiskategorien: In der
Preiskategorie Budget liegt der Altersdurchschnitt mit 51,9 Jahren deutlich niedriger
als in allen anderen Preiskategorien. Dort sind die Passagiere im Schnitt rund zehn
Jahre alter. Generell geht bei der Betrachtung des Alters und der
Personengruppen der Trend hin zum jingeren Publikum an Bord von
Kreuzfahrtschiffen: 2013** waren 71 Prozent der Kreuzfahrer an Bord Erwachsene
zwischen 18 und 65 Jahren, der Anteil dieser Altersgruppe ist somit seit 2010 um vier
Prozent gestiegen. Der Anteil der Kinder an Bord ist seit 2010 sogar um 40 Prozent
auf sieben Prozent gestiegen — ein Hinweis, dass Kreuzfahrten immer interessanter
fur Familien werden. Der Anteil der Senioren ab 66 Jahren ist dagegen seit 2010 um
19 Prozent auf 22 Prozent gesunken.

Die Personenanzahl pro Buchung steigt in beiden Segmenten an: Bei
Hochseekreuzfahrten stechen 2014 durchschnittlich 2,31 Personen zusammen in
See, ein leichter Anstieg von knapp einem Prozent gegeniber 2013. Auf
Flusskreuzfahrten sind es 2,34 Personen, die Personenanzahl pro Buchung ist damit
um vier Prozent gestiegen. Diesen Anstieg der Personenzahl pro Buchung deutet e-
hoi als Indiz dafir, dass mehr Gruppen oder Familien mit mindestens drei Personen
gemeinsam auf Kreuzfahrt gehen.

Der vollstdndige Kreuzfahrt-Bericht 2014 kann unter http://presse.e-
hoi.de/kreuzfahrtbericht-2014 heruntergeladen werden. Unter der kostenfreien
Service-Telefonnummer 0800 80 90 500 stehen die e-hoi-Kreuzfahrtexperten
Interessierten und Kunden an sieben Tagen in der Woche fur Fragen zur
Verfugung. Nahere Informationen und Kreuzfahrt-Angebote finden sich auf
www.e-hoi.de.

*Die Einteilung der Kategorien orientiert sich an der Branchenanalyse ,Der Kreuzfahrtenmarkt
Deutschland 2012 des Deutschen Reiseverbandes e.V. (DRV): Budget bis 125 Euro, Standard 126
bis 175 Euro, Premium 176 bis 250 Euro, de luxe 251 bis 400 Euro, Luxus ab 401 Euro.

**Dije Zahlen zur Altersstruktur werden nur im Gesamtjahresvergleich ermittelt und liegen daher fur
2014 noch nicht vor.

e-hoi, eine Marke der e-domizil GmbH, ist eines der grofiten Online-Buchungs- und
Vergleichsportale fiir Kreuzfahrten und Spezialist fiir die Beratung und den Vertrieb von Kreuzfahrten.
Das Unternehmen bietet mit einer Vielzahl an Routen und Schiffen einen umfassenden Uberblick tiber
den deutschen Kreuzfahrt-Markt und gleichzeitig reedereilbergreifende, tagesaktuelle
Preisvergleiche. Umfangreiche Informationen zu den Destinationen, Hafen und Landausfligen
gehdren ebenso zum Angebot von e-hoi wie detaillierte Angaben zu allen namhaften Reedereien und
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Schiffen, von ,A“ wie ,AIDA" bis ,Z“ wie Zuiderdam. Zudem hat e-hoi unter der Veranstaltermarke ,e-
hoi hin & weg“ ein eigenes Programm mit exklusiven Reisepaketen zu attraktiven Preisen aufgelegt.
Der Frankfurter Spezialist arbeitet ausschliel3lich mit ausgewahlten und gepruften Reedereien und
Partnern zusammen.

Fir weitere Presseinformationen:

Fotos zu dieser Meldung gibt es unter http://bit.ly/Xhgs2j — bitte unbedingt die Nennung des
Copyrights wie im Dateinamen beachten!

Ada Schuler

e-hoi — eine Marke der e-domizil GmbH
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